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	Dersin Adı
	Course Name

	Tekstil ve Moda Pazarlama
	Textile and Fashion Marketing 

	Kodu

(Code)
	Yarıyılı

(Semester)
	Kredisi

(Local Credits)
	AKTS Kredisi

(ECTS Credits)
	Ders Uygulaması, Saat/Hafta

(Course Implementation, Hours/Week)

	
	
	
	
	Ders (Theoretical)
	Uygulama

(Tutorial)
	Laboratuar

(Laboratory)

	TEK 303E
	5
	2
	4,5
	2
	0
	0

	Bölüm / Program

(Department/Program)
	Tekstil Mühendisliği/Tekstil Mühendisliği

(Textile Engineering/ Textile Engineering)

	Dersin Türü

(Course Type)
	Zorunlu

(Compulsory)
	Dersin Dili

(Course Language)
	İngilizce

(English)

	Dersin Önkoşulları

(Course Prerequisites)
	--

	Dersin mesleki bileşene katkısı, %

(Course Category 

by Content, %)
	Temel Bilim
(Basic Sciences)
	Temel Mühendislik

(Engineering Science)
	Mühendislik Tasarım (Engineering Design)
	İnsan ve Toplum Bilim

(General Education)

	
	
	20
	80
	

	Dersin İçeriği

(Course Description)


	Modern pazarlama konsepti ve pazarlama prosesi. Tekstil ve Moda pazarlamanın işletme stratejik yöneliminde ve yönetim planı üzerindeki etkisi. Tekstil ve Moda pazarındaki aktörler, makro ve çevresel faktörler. Küresel Tekstil ve Moda pazarı: Başlıca ithalatçı ve ihracatçı ülkeler. Internet çağında tekstil ve hazır giyim pazarı. Tekstil ve Hazır giyim pazarı ve toplumsal tüketici beklentileri. Tekstil ve moda tüketicisinin özellikleri, satın alma davranışı, tüketici satın alma karar prosesi. Tekstil ve Moda İş pazarı. Pazar ve pazarlama araştırması. Tekstil ve Moda pazarında bölümlendirme, hedef pazar belirleme ve konumlandırma süreçleri. Tekstil ve moda ürünleri stratejileri. Tekstil ve moda marka stratejileri. Marka denkliği ve marka yönetimi. Tekstil ve moda fiyatlandırma yaklaşımları ve stratejileri. Tekstil ve Moda pazarında dağıtım kanalları ve buna ilişkin kararlar. Tekstil ve moda pazarında entegre pazarlama iletişimi.

	
	Introduction: Modern Marketing Concept & Marketing Process. The Role of Textile and Fashion Marketing in Company Strategic Direction & Marketing Planning. Actors in Textile and Fashion Market & Macro Environmental Factors. The global Textile and Fashion marketplace: Main importer and exporter countries. Textile and Fashion Marketing in the internet age. Textile and Fashion Marketing and Society. Textile and Fashion Consumer Markets. Textile and Fashion Business Markets. Market and marketing research in Textile and Fashion market. Segmentation, Targeting, and Positioning. Textile and Fashion Product Strategies. Textile and Fashion Branding Strategies. Pricing Approaches and Strategies in Textile and Fashion Market. Distribution Channel Decisions in Textile and Fashion Market. Integrated Marketing Communications in Textile and Fashion Market.

	Dersin Amacı

(Course Objectives)


	1. Temel pazarlama ilkeleri ve pazarlama faaliyetleri hakkında bilgi vermek.

2. Tekstil ve moda pazarının yapısı ve dinamikleri hakkında bilgi vermek.

3. Pazarlama faaliyetleri kapsamında tekstil ve moda sektöründe pazarın ve tüketicinin doğru analiz edilmesine yönelik kavramsal bir temel oluşturmak.

4. Pazarlama stratejilerinin geliştirilmesi ve uygulanmasına yönelik kavramsal bir temel oluşturmak.

	
	1. To give information about the fundamentals of marketing, marketing activities.

2. To give information about textile and fashion market, their structure and dynamics.

3. To provide a conceptual base for understanding and analysing the textile and fashion market and consumer accurately.

4. To provide a conceptual base for development and implementation of marketing strategies. 

	Dersin Öğrenme 

Çıktıları 

(Course Learning Outcomes)


	Bu dersin sonunda öğrenci:

I. Tekstil ve Moda sektöründe pazarlama faaliyetleri,  pazar/pazarlama araştırması; temel pazarlama     ilkeleri hakkında bilgi sahibi olacak.

II.  Tekstil ve Moda küresel ve tüketici pazarı hakkında bilgi sahibi olacak.
III.  Tekstil ve moda pazarları ve tüketicilerini analiz edebilme becerisine sahip olacak.
IV.  Tekstil ve moda sektörlerinde pazarlama stratejileri belirleme ve pazarlama planı oluşturma yetkinliğine sahip olacak.

	
	At the end of the course, the students will have:

I. Information about marketing activities; market/marketing research; fundamental marketing principles in Textile and Fashion industries. 

II. Information about global Textile and Fashion market and consumer. 

III. Ability to analyze the textile and fashion market and consumers. 

IV. Ability to determine marketing strategies and develop marketing plans for Textile and Fashion market.


	Kaynaklar

(References)

En önemli 5 adedini belirtiniz
	1. Kotler, P., & Armstrong, G. (2020). Principles of marketing. Pearson Education Limited.
2. Choi, T.M. (2014). Fashion Branding and Consumer Behaviors, New York, NY: Springer New York: Imprint: Springer.
3. Solomon, M.R., RAbolt, N.J. (2004). Consumer behavior: in fashion. Prentice Hall.  
4. Rath, P. M.; Bay, S.; Petrizzi, R.; Gill, P.; Rath, P.M. (2008). The why of the buy: consumer behavior and fashion marketing, New York : Fairchild Books.

	Ödevler ve Projeler

(Homework & Projects)
	Öğrencilere 4 adet teslimi olan bir proje ödevi verilecek

Bir adet kavramsal konular hakkında sunum ödevi verilecek.

	
	The students will be asked to prepare one Project involving 4 submission

One homework about the presentation of the conceptual topics

	Laboratuar Uygulamaları

(Laboratory Work)
	

	
	

	Bilgisayar Kullanımı

(Computer Use)
	

	
	

	Diğer Uygulamalar

(Other Activities)
	

	
	

	Başarı Değerlendirme

Sistemi 

(Assessment Criteria)


	Faaliyetler

(Activities)
	Adedi*

(Quantity)
	Değerlendirmedeki Katkısı, %

(Effects on Grading, %)

	
	Yıl İçi Sınavları

(Midterm Exams)
	1
	% 30

(20 %)

	
	Kısa Sınavlar

(Quizzes)
	
	

	
	Ödevler

(Homework)
	1
	% 10

(10 %)

	
	Projeler

(Projects)
	
	

	
	Dönem Ödevi/Projesi

(Term Paper/Project)
	1

(4submission)
	% 20

(20 %)

	
	Laboratuar Uygulaması

(Laboratory Work)
	
	

	
	Diğer Uygulamalar

(Other Activities)
	
	

	
	Final Sınavı

(Final Exam)
	1
	% 40

(40 %)


*Yukarıda Belirtilen Sayılar Minimum Olup Yerine Getirilmesi Zorunludur.
ders Planı 
	Hafta
	Konular
	Dersin

Çıktıları

	1
	Giriş: Modern pazarlama konsepti ve pazarlama prosesi 
	I

	2
	Tekstil ve Moda pazarlamanın işletme stratejik yöneliminde ve yönetim planı üzerindeki etkisi
	I, IV

	3
	Tekstil ve Moda pazarındaki aktörler, makro ve çevresel faktörler 

Küresel Tekstil ve Moda pazarı: Başlıca ithalatçı ve ihracatçı ülkeler 
	II 

	4
	Internet çağında tekstil ve hazır giyim pazarı: Farklılaşan tekstil ve moda ürünleri (elektronik tekstiller, akıllı tekstiller, performans tekstilleri) ve pazarı (Dijitalleşme, E-ticaret, Mobil ticaret ve türevleri)
	II

	5
	Tekstil ve Hazır giyim pazarı ve toplumsal tüketici beklentileri: Sosyal sorumluluk, pazarlama etiği, Tekstil ve Moda Pazarındaki Yükselen trendler (Sürdürülebilir moda, hızlı moda, yavaş moda, yeşil moda)
	II

	6
	Tekstil ve Moda Tüketici Pazarı: Tekstil ve moda tüketicisinin özellikleri, satın alma davranışı, tüketici satın alma karar prosesi
	II,III

	7
	Tekstil ve Moda İş pazarı: Türkiye ve seçilmiş bazı ülkelerdeki pazar yapısı, Tekstil ve moda işletmelerinin satın alma davranışı
	II,III

	8
	B2B ve B2C pazarlarında pazar araştırması ve B2C pazarlarda pazarlama araştırması 
	III

	9
	Tekstil ve Moda pazarında bölümlendirme, hedef pazar belirleme ve konumlandırma süreçleri ve süreçlerin pazarlama sürecine etkisi
	I, IV

	10
	Tekstil ve moda ürünleri stratejileri: Koleksiyon, ürün karması ve ürün yaşam evresi stratejileri
	I, IV

	11
	Tekstil ve moda marka stratejileri: Markasız satış, çoklu marka, marka genişletme. Marka denkliği ve marka yönetimi 
	I, IV

	12
	Tekstil ve moda fiyatlandırma yaklaşımları ve stratejileri: Yeni ürün fiyatlama, koleksiyon ve ürün karması fiyatlama, fiyat dengeleme
	I, IV

	13
	Tekstil ve Moda pazarında dağıtım kanalları ve buna ilişkin kararlar: toptancılar, perakendeciler, çok kanallı dağıtım
	I, IV 

	14
	Tekstil ve moda pazarında entegre pazarlama iletişimi: Reklam, halkla ilişkiler, satış promosyonları, direkt pazarlama
	I, IV


COURSE PLAN
	Weeks
	Topics
	Course Outcomes

	1
	Introduction: Modern Marketing Concept & Marketing Process
	I

	2
	The Role of Textile and Fashion Marketing in Company Strategic Direction & Marketing Planning 
	I, IV

	3
	Actors in Textile and Fashion Market & Macro Environmental Factors 

The global Textile and Fashion marketplace: Main importer and exporter countries
	II 

	4
	Textile and Fashion Marketing in the internet age: Differentiating textile and fashion products (e-textiles, smart textiles, performance textiles) and market (Digitalization, E-Commerce, M-Commerce and etc.
	II

	5
	Textile and Fashion Marketing and Society: Social responsibility and marketing ethics, The emerging trends in textile and fashion market (Sustainable fashion, fast fashion, slow fashion, green fashion and etc.)
	II

	6
	Textile and Fashion Consumer Markets: Characteristics and Buyer Behavior of Textile and Fashion Consumers, Consumer decision process
	II,III

	7
	Textile and Fashion Business Markets : Characteristics of Turkish and Selected Countries Market Structure, Buyer Behavior of Textile and Fashion Companies
	II,III

	8
	Market research in B2B and B2C and, marketing research in B2C Textile and Fashion Market 
	III

	9
	Segmentation, Targeting, and Positioning (STP) - its Contribution to the Marketing Strategy
	I, IV

	10
	Textile and Fashion Product Strategies: Product line, product mix decisions, Product Life-Cycle strategies
	I, IV

	11
	Textile and Fashion Branding Strategies: No brand, multi-brand, brand extensions. Brand equity and management 
	I, IV

	12
	Pricing Approaches and Strategies in Textile and Fashion Market: New product pricing, product mix pricing, price adjustment
	I, IV

	13
	Distribution Channel Decisions in Textile and Fashion Market: wholesalers, retailers, omni- channels
	I, IV 

	14
	Integrated Marketing Communications in Textile and Fashion Market: Advertising, public relations, sales promotion, direct marketing
	I, IV


Dersin Tekstil Mühendisliği Yüksek Lisans Programıyla İlişkisi

	
	Programın mezuna kazandıracağı bilgi,  beceri ve yetkinlikler (programa ait çıktılar)
	Katkı Seviyesi

	
	
	1
	2
	3

	1.
	Mühendislik, fen ve matematik ilkelerini uygulayarak karmaşık mühendislik problemlerini belirleme, formüle etme ve çözme becerisi. 
	
	
	

	2.
	Küresel, kültürel, sosyal, çevresel ve ekonomik etmenlerle birlikte özel gereksinimleri sağlık, güvenlik ve refahı göz önüne alarak çözüm üreten mühendislik tasarımı uygulama becerisi. 
	
	x
	

	3.
	Farklı dinleyici gruplarıyla etkili iletişim kurabilme becerisi. 
	
	
	X

	4.
	Mühendislik görevlerinde etik ve profesyonel sorumlulukların farkına varma ve mühendislik çözümlerinin küresel, ekonomik, çevresel ve toplumsal bağlamdaki etkilerini göz önünde bulundurarak bilinçli kararlar verme becerisi. 
	
	
	x

	5.
	Üyeleri birlikte liderlik sağlayan, işbirlikçi ve kapsayıcı bir ortam yaratan, hedefler belirleyen, görevleri planlayan ve hedefleri karşılayan bir ekipte etkili bir şekilde çalışma yeteneği becerisi. 
	
	X
	

	6.
	Özgün deney geliştirme, yürütme, verileri analiz etme ve yorumlama ve sonuç çıkarmak için mühendislik yargısını kullanma becerisi. 
	
	
	

	7.
	Uygun öğrenme stratejileri kullanarak ihtiyaç duyulduğunda yeni bilgi edinme ve uygulama becerisi. 
	X
	
	

	


         1: Az,  2. Kısmi,  3. Tam 

Relationship between the Course and Textile Engineering M.Sc. Curriculum

	
	Program Outcomes
	Level of Contribution

	
	
	1
	2
	3

	1 
	An ability to identify, formulate, and solve complex engineering problems by applying principles of engineering, science, and mathematics. 
	
	
	

	2 
	An ability to apply engineering design to produce solutions that meet specified needs with consideration of public health, safety, and welfare, as well as global, cultural, social, environmental, and economic factors. 
	
	x
	

	3 
	An ability to communicate effectively with a range of audiences. 
	
	
	X

	4 
	An ability to recognize ethical and professional responsibilities in engineering situations and make informed judgments, which must consider the impact of engineering solutions in global, economic, environmental, and societal contexts. 
	
	
	x

	5 
	An ability to function effectively on a team whose members together provide leadership, create a collaborative and inclusive environment, establish goals, plan tasks, and meet objectives. 
	
	X
	

	6 
	An ability to develop and conduct appropriate experimentation, analyze and interpret data, and use engineering judgment to draw conclusions. 
	
	
	

	7 
	An ability to acquire and apply new knowledge as needed, using appropriate learning strategies. 
	X
	
	


         1: Little, 2. Partial, 3. Full 

	Düzenleyen (Prepared by)

Assoc. Prof. Dr. Canan SARIÇAM

Prof. Dr. Emel ONDER KARAOGLU
	Tarih (Date)

01.12.2021
	İmza (Signature)




